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Siandienos pasaulyje esame uzglusinti milzinigko informacijos pertekliaus. Gatvéje apie
teikiamas paslaugas ir produktus rékia transparantai, lauko ekranai, iSkabos. Mums j rankas
jzuliai brukamos skrajutés, o dar radijas, televizija ar internetas, autobuse garsiai savo
jspudziais apie naujajj pirkinj besidalinanti moteriské. Esame persisoting informacijos gausa.
Kaip atsikovoti atbunkantj visuomenés demesj?

Pirmoji reklamy konkurso STARtuok! lektoré telekomunikacijy bendrovés ,INIT* rinkodaros
direktoré Olga J. Belova teigé, jog daugeliu atveju reklama yra nepageidaujama ir nemégstama:
,Paprasciausiai nebeturime laiko visai teikiamai informacijai jsisavinti, o ypac reklaminei®.

Tad kg gi daryti tada, kai viskas yra iSbandyta, viskas sukurta, iSreklamuota? Atsakyti j §j
klausimg bandyta seminaro apie kurybinj marketingg metu. Lektoré Olga J. Belova teigia, jog
pirmiausia reikia pradéti mastyti kitaip ir | reklamg pazvelgti i$ jos ZiGrovo ir pagrindinio vertintojo
puseés. ,Svarbiausia, gerai pazinti vartotojus, nuspéti jy lukescius ir iSsiaiskinti tuos poreikius,
kurie Siandien i$ tiesy diktuoja sglygas rinkos vystymuisi“, — tvirtina rinkodaros specialisté.
.,Nemaziau svarbu, kad Jusy sukurta reklamos idéja plisty“. Lektoré seminaro dalyvius skatino
kurti batent tokias reklamas.
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Svarbiausios seminaro mintys:

- siekti iSskirtinumo;

- stengtis bati pirmam;
- pozicionuoti;

- pazinti savo vartotojus.

ISSKIRTINUMAS - tai ko reikia $iandienos Zmogui. Dél to reklamos karéjai turi stengtis bati
geriausiais, surasti ir iSrysSkinti tokias paslaugos ar produkto savybes, kurios parodyty
nenugincyjamg pranasuma.

BUTI PIRMAM reigkia itin daug, pirmiausia — tave visi prisimena. Visi Zino, kad ménulyje
pirmasis iSsilaipino N. Armstrongas, o antrasis, treCiasis ir SeSioliktas? Pirmumas garantuoja
Zzinomuma, neretai, pirmas buna didziausias ir stipriausias rinkoje, bet ne visada. Yra budy kaip
galima pranokti konkurenta, kuris pasirodé anksciau.

POZICIONAVIMAS (pirkéjo nuostaty formavimas). 10 mety rinkodaros patirtj turinti lektoré
tikino, jog didelé reklamos uzsakovy ir reklamos agentary darbo klaida yra ta, jog siekiama
reklamuoti visiems. O. J. Belova kelis kartus akcentavo, jog veiksmingiausia pasirinkti konkrety
segmentg ir reklamines idéjas skirti batent tai Zzmoniy grupei, kuriai Si informacija yra arba i$
tiesy gali bati aktuali.

VARTOTOJUY PAZINIMAS. Praéjo laikai, kai marketingo specialistas turéjo galia, dabar jiems
reikia prisitaikyti — Siandien renkasi vartotojas.

Sj ketvirtadienj (balandzio 29 d. 17 val.) antrasis reklamy konkurso lektorius Donatas Ve&erskis
Zada nemaziau intriguojantj pasakojimg apie spaudos reklama, jos subtilybes ir klrybos
uzkulisius. Tad visy lauksime VU Kauno humanitariniame fakultete (Muitinés g. 12., V aud.)
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Batina iSankstiné registracija http://startuok.vukht.lt/registracija

Giedré Lankutyte

Pirmojo konkurso STARtuok! seminaro prezentacijg gali parsiysti
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