STARtuok!
Atnaujinta Pirmadienis, 10 Geguzé 2010 14:17

Siuolaikinis reklamos vartotojas yra i§rankus ir atkreipia démesj tik j originalias, $okiruojandias,
efektingas reklamas. Saldus pavirSutiniSkas banalus reklamos pateikimas lieka praeityje, dabar
reklamos karéjai turi pasitelkti savo karybiSkumo galias, lauzyti standartus, ieSkoti neiSmindzioty
keliy kaip pasiekti ir paveikti vartotojg. Vienas iS esminiy veiksniy, | kurj butina sutelkti daug
démesio ir darbo, kuriant reklamag — tai reklamos tekstas.

Treciasis reklamy konkurso STARtuok! seminaras su 15 mety patirtj rinkodaros srityje turincia
specialiste Daina Bytautaite Motiejuniene buvo butent apie tekstg reklamoje: jo iSdéstyma, Sukiy
kdrima, Zodziy zaisma, jvairias stiliaus priemones. Intriguojantis seminaro pavadinimas —
,Pasakyk man tai, ko nezinocCiau ir taip, kad nugriucCiau® pritrauké daug jaunimo, norincio
pasisemti genialiy idéjy ir patarimy, padésianciy jiems kurti paveiky reklamos teksta.

Taigi koks reklamos tekstas priverc€ia vartotojg stabteléti ir pamatyti TAVO reklama? Lektoré
iSskiria Siuos esminius kriterijus, kuriant reklaminj teksta;:

- SUDERINAMUMAS. Teksto ir vaizdo darna. Tekstas turi draugauti su vaizdu, abu Sie
elementai turi papildyti vienas kitg, padéti sustiprinti jspud,).

- TIKSLINGUMAS. Reikia Zinoti, kam ir kg norima pasakyti bei kaip tai padaryti
minimaliausiomis zo0dZiy sanaudomis. Zodziy kruop$tus ie$kojimas ir atrinkimas, paliekant tik
stipriausius ir jsimintiniausius Z2odzius, lemia reklamos efektyvuma.

- 50% - RACIONALUMO, 50% - EMOCIJOS. Kad reklama buty suprantama ir paveiki tiek
vyrams, tiek moterims, reikia iSlaikyti pusiausvyrg — kuriant reklamos tekstg derinti logikg ir
jausminguma, nepamirstant nei vieno is ju.

- VISADA PRISIMINTI, KAS DZIUGINA ZMONES. Zmoniy psichologijos i§manymas ir
pazinimas islieka svarbiu kriterijumi, kuriant tobulg reklamos teksta. Visais laikais Zmonéms
patiko ir patiks humoras, paslaptys, mjslés, mitai, citatos, patarlés. Panaudojus Siuos
komponentus, pateikta reklama atrodo lengva ir Zaisminga, sukelia vartotojo Sypsena, o tai
garantuoja pasisekima.

- KITONISKUMAS. Kiirybiskumas ir fantazija — nuolatiniai reklamos teksty kiréjo palydovai!
Reklamos patrauklumas slypi originalume, Soko efekte, stereotipy naikinime. Lektoré raginama
drgsiai maidyti Zanrus, naudoti kontrastingus, netikétus Zodziy junginius, specialiai daryti
kurybines klaidas, pateikti atvirkstines istorijas, semtis idéjy i$S vaiky, kurie pasizymi ypac lakia
fantazija.
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Sj ketvirtadienj (geguzés 6 d. 18val.) duos starta ketvirtasis konkurso seminaras su lektoriumi
animatoriumi-iliustratoriumi Artaru Kristopaiciu, kuris besidomintiems virtualigja reklama
papasakos Kaip pagaminti (ne)erzinantj banner’j (liet.
reklaminj skydelj).
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visy laukia VU Kauno humanitariniame fakultete (Muitinés g. 12., V aud.).

Batina iSankstiné registracija http://startuok.vukht.lt/registracija

Aisté Ziauberyté

Treciojo konkurso STARtuok! seminaro prezentacijg gali parsiysti

DZiuginanti vaizdo ir f
draugyste
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registracija
images/files/Dziuginanti_vaizdo_ir_teksto_draugyste.D.B.Motiejuniene.pdf
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patinka Fmonéms?
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