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Televizija — informacijos skleidimo priemoné, dragsiai galima teigti, bene pati jtaigiausia reklamos
atzvilgiu. Pirmajame seminare galéjome iSgirsti fakta, kuris, galbat kai kuriuos nustebino, gal ir
ne: ,99% Lietuvos gyventojy turi bent vieng televizoriy, vidutiné Seima prie TV ekrany praleidzia
daugiau nei 7 valandas per dieng®, — teigé rinkodaros direktoré Olga J. Belova. Taigi Lietuvoje
yra puiki terpé televizinei reklamai klestéti.

Dazniausiai ne vieng pradeda erzinti, kai pradzioje prasidedancio jdomaus filmo ar laidos, i$
karto jjungiama reklama ir dar daugiau jos pamatoma per visg seansg. Tenka iSvysti visg galybe
~stebuklingyjy”“ skalbimo milteliy, ,naujyjy” sveitikliy, ,patraukliyjy” automobiliy ir daug kity
komerciniy reklamy. Taciau yra Zzmogeliy (nekomercinés reklamos uzsakovy), kurie paprastam
TV Zidrétojui leidZia ,nepirkti“, kai ekrane (zinoma nebutinai) iSvystame socialing reklama.

Siai reklamos rii$iai labai svarbu pasiekti Zilirétojo sazine, keisti tam tikrus jsitikinimus, formuoti
naujg nuomone. Pastaryjy reklamy ypac padaugéjo. Komerciné reklama — kreipiasi | vartotoja,
o socialiné — j Zzmogy. Tad reklamos kiuréjams tenka pasistengti, norint sukurti gera,
priverCianCig susimastyti apie savo veiksmus, reklama.

Paskutiniajame seminare Jurga RadzZiuviené pakvies pasiklausyti apie TV reklamos gamybos
procesg komandoje ir socialing TV reklamag. Anot lektorés, norint dirbti reklamos versle, reikia
jsisgmoninti vieng tiesg : VIENAS LAUKE — NE KARYS.

Susitikime paskutiniame seminare, kuris vyks geguzés 13 d. 18 val. VU Kauno
humanitariniame fakultete( Muitinés g. 12, V a.). Suzinokim dar daugiau ir kurkim reklamas! Iki
pasimatymo!
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